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Dalla progettazione degli spazi a quella dei
segni, Il mio percorso parte dall'architettura
e approda al design visivo. Ho scelto di
avvicinarmi al mondo del Graphic design
perché credo che la comunicazione visiva
piu efficace sia quella che riesce a esprimere
concetti complessi con elementi semplici,
chiari e puliti.

Nel mio lavoro mi focalizzo principalmente
sull'uso del colore: lo considero uno strumento
potente, capace di evocare emozioni,
trasmettere identita e dare ritmo ai contenuti.
La mia formazione in Architettura continua a
influenzare il Mio approccio progettuale: ordine,
equilibrio e attenzione al dettaglio sono i
principi che guidano ogni mia scelta visiva.
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Questa sezione raccoglie progetti dedicati alla comunicazione
SuU carta, dai biglietti da visita al materiali editoriali. Ogni lavoro
nasce dalla ricerca di equilibrio tra estetica, funzionalita e
identita del brand, con attenzione al dettaglio e alla cura
tipografica. La selezione dei materiali, dei colori e delle forme

contribuisce a creare prodotti unici che comunicano
efficacemente il carattere e lo stile del marchio.




Per Hub, brand di abbigliamento dallo stile moderno e divertente, ho
progettato un'identita visiva che combina eleganza e vivacita. Il logo e
Il bigliettino da visita giocano sui toni del rosa e del bordeaux, creando
un contrasto raffinato ma energico che rispecchia la personalita del
marchio. La tipografia, dal tratto pulito e contemporaneo, contribuisce
a trasmettere un'immagine fresca e accessibile.

Le etichette di Hub presentano un design pulito e minimale: fondo
bianco con il logo sovraimpresso, per valorizzare la semplicita e la
riconoscibilita del marchio. Anche in guesto elemento si ritrova la
coerenza visiva dell'identita, pensata per trasmettere modernita e

freschezza in ogni dettaglio.










Jutte ho8el ~

GUIA

Per Guia, ho sviluppato un'identita visiva che riflette un'accoglienza
ricercata e di carattere.

Il logo, nero su fondo crema, utilizza una tipografia elegante scelta per
trasmettere un senso di ospitalita calda e autentica.

La palette cromatica, composta da bordeaux, blu e verde, e stata studiata
per richiamare direttamente i colori e le atmosfere delle diverse suite
della struttura. L'uso del crema come base ammorbidisce il contrasto,
conferendo un'estetica piu sofisticata rispetto al bianco puro.

Ho curato 'immagine coordinata completa, dai biglietti da visita alla

segnaletica. Il risultato € un'identita coerente che utilizza il colore come
filo conduttore per raccontare il design degli spazi interni.
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ReeMood

Per ReeMood, un negozio di abbigliamento vintage, ho sviluppato
un’identita visiva che unisce essenzialita e carattere. || design del
biglietto da visita e della dust bag si basa su una palette neutra di bianco
Sporco e nero, che richiama l'eleganza senza tempo del mondo vintage.

La tipografia, dal tratto deciso e moderno, crea un equilibrio armonioso
tra classicita e contemporaneita, valorizzando I'anima autentica e

raffinata del brand.
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Studio Mar

Per Studio Mar, studio specializzato in lighting design, ho sviluppato
un’identita visiva che riflette innovazione, creativita e precisione
tecnica. || design del bigliettino da visita e del catalogo gioca sul
contrasto tra un verde luminoso e un blu profondo, una combinazione
che richiama il tema della luce e delle sue sfumature.

La tipografia, dal carattere geometrico e contemporaneo, trasmette
chiarezza e modernita, valorizzando l'approccio sperimentale e
raffinato dello studio.







Per K Lab, brand giovane e cool specializzato in accessori artigianali
all'uncinetto, ho sviluppato una linea di materiali stampati caratterizzati
da un'estetica fresca e contemporanea. Il biglietto da visita utilizza una
palette vivace di rosa e blu, accompagnata da forme morbide e
dinamiche che richiamano la manualita e la creativita del brand.

Ho inoltre realizzato la velina personalizzata per I'interno delle
confezionli, progettata con un pattern grafico distintivo che rafforza
'esperienza di unboxing e valorizza la natura handcraft dei prodotti.
L'insieme crea un’identita coerente, moderna e riconoscibile,
perfettamente in linea con lo stile di K Lab.



klab.info@gmail.com @k.lab




Stud
Ditel
Per Studio Ditel, studio tecnico, ho sviluppato l'intera linea di
stationery, includendo biglietti da visita, carta intestata e materiali
coordinati. Il progetto punta a trasmettere professionalita, precisione e

chiarezza, con una scelta di tipografie semplici e pulite che riflettono
'approccio tecnico e rigoroso dello studio.

Ogni elemento é studiato per garantire coerenza visiva e funzionalita,
creando un’'identita visiva efficace e immediatamente riconoscibile
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goster . .

Questa serie raccoglie alcuni poster decorativi realizzati su
mMisura, nati da commissioni specifiche. Ogni progetto ¢ |
risultato di un processo creativo volto a trasformare un'idea
IN un'immagine originale e coerente, con attenzione al
dettaglio, allo stile e alla personalita richiesta dal
committente.
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branding

INn questa sezione sono raccolti | progetti di brand identity
completi, in cui la comunicazione visiva si estende oltre il print
per includere eventi e esperienze legate al marchio. Ogni lavoro
nasce dall'analisi della personalita del brand e dall'obiettivo di
creare un'immagine coerente, riconoscibile e memorabile. |l
risultato finale mira a rafforzare la relazione tra brand e pubblico,
attraverso ogni touchpoint visivo e sensoriale.




spazio

Per Spazio, concept space d'avanguardia a Milano, ho sviluppato un'identita
visiva minimalista basata sul concetto di "grado zero".

Il logo utilizza una tipografia sans-serif geometrica, scelta per comunicare
solidita e un'estetica essenziale.

La palette e ridotta al bianco e nero per dare massimo risalto ai contenuti
esposti, mantenendo un'immagine pulita e istituzionale.

Per | testi tecnici ho integrato un font monospaziato, richiamando il linguaggio
dei cataloghi d'arte e della progettazione.

Ho curato l'intero sistema di comunicazione: dai biglietti da visita alla stationery,
fino all'interfaccia mobile e ai badge staff.

Il risultato € un’identita funzionale dove lo spazio bianco diventa elemento di
design, riflettendo la filosofia di un ambiente dedicato all'eccellenza creativa.




SPAZIO

CONCEPT SPACE

VIA FIORI CHIARI **,
MILANO 28121

HELLO@SPAZIO.COM
@SPA_ZIO
+39 345726672*

s
HELLO@SP [ARI *x*
+39 3457 ) 20121
CONCEPT SPAC 2 0
VIA FIORI CHIARI # Z 6
MILANO 28121
HELLO@SPAZIO . COM

+39 345726672

‘spazio

SPAZIO CONCEPT SPACE




spazio

CONCEPT SPACE 2826

not mer
ted, but e
their purest form,

SPAZIo

@sPA_ZIO0

CONCEPT SPACE




W

Per MIC, gioielleria vintage di Firenze, ho creato un'identita visiva che
reinterpreta il concetto di lusso attraverso un design fluido e audace.

Il logo, ispirato al termine latino micare (brillare), utilizza una tipografia dalle
forme morbide e piene, evocando la plasticita dei metalli preziosi.

La palette cromatica accosta la classicita di un bordeaux profondo alla vivacita
del giallo acido e dell'azzurro carta da zucchero, scelti per dare un tocco

contemporaneo e fresco al packaging.

Ho curato l'intera immagine coordinata, dai biglietti da visita alle scatole con

sigillo a fascia, fino alla carta velina personalizzata.
Il risultato € un'estetica coerente e riconoscibile che valorizza il gioiello d'autore

con un linguaggio visivo d'avanguardia.
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GCANTINA

Per Cantina Felice, giovane cantina nata dalla passione di un gruppo
di ragazzi, ho sviluppato un'identita visiva semplice e autentica. Il logo,
nero su sfondo bianco, utilizza una tipografia scelta per evocare
artigianalita e legame umano.

Per il packaging del vino, ho aggiunto tocchi di blu e rosso,
richiamando rispettivamente la produzione di vino bianco e rosso,
distinguendo le due etichette presenti nella cantina.

Ho inoltre curato il design del biglietto da visita, del menu e delle
magliette per 'evento di inaugurazione, creando un'immagine
coerente e riconoscibile del brand.
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fresco

CANTINA

Fresco per Cantina Felice ¢ una collaborazione tra due brand nata per
offrire un nuovo Modo di gustare il vino: un aperitivo a portata di click.

Il progetto ripensa il vino per i momenti informali attraverso un formato
IN lattina, progettato per |la praticita e la spontaneita.

Fresco e disponibile in due varianti: vino rosso e vino bianco, e in due
formati, 33 cl e 50 cl, ispirati alle classiche lattine di bibite per adattarsi a
diverse occasioni.

L'identita visiva si basa su un approccio di design minimalista, dove |l
colore gioca un ruolo fondamentale, rendendo il prodotto fresco,
moderno e facilmente riconoscibile.

Il progetto € stato pubblicato su Packaging of the World e World Brand
Design Society.
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packaging

Questa sezione mostra soluzioni di packaging progettate per
valorizzare il prodotto e I'identita del brand. Ogni progetto bilancia
funzionalita ed estetica, con attenzione al materiali, al colori e al
design, per trasformare lI'involucro in un'esperienza visiva e sensoriale.
L'approccio creativo punta a rendere il packaging distintivo, coerente
con l'identita del marchio e capace di raccontare una storia anche
prima dell'apertura del prodotto.




candles

Packaging design per la collezione natalizia di Flo Candles.

Il progetto include eleganti scatole, raffinati portacandele e un gift
brandizzato distintivo: un porta flammiferi personalizzato.

Con un approccio pulito ed essenziale, il design esalta l'identita del brand
attraverso forme armoniose, materiali curati e una palette sobria, creando

un equilibrio tra estetica minimal e atmosfera festiva.

Il progetto e stato pubblicato su The Best Packaging Design.
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ALT STUDIO

Per Alt Studio, negozio di abbigliamento moderno, ho progettato
scatole e sacchetti coordinati, pensati per valorizzare l'identita visiva del
brand. Il design utilizza una tipografia semplice, pulita e
contemporanea, con il logo in hero su fondo bianco, mentre la “O”
finale di Studio € evidenziata in giallo, aggiungendo un dettaglio
distintivo e riconoscibile.

Ogni elemento del packaging unisce funzionalita ed estetica, creando
un'esperienza visiva coerente con |o stile fresco e moderno del
negozio.
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Per Aloha Bikini, brand emergente di bikini dal carattere giovane e
vivace, ho progettato scatole e packaging coordinati che riflettono
'energia e la personalita del marchio.

Il design utilizza colori accesi e tonalita solari, evocando atmosfere
estive e tropicali, mentre il logo arancione su fondo colorato rende ogni
confezione immediatamente riconoscibile e coerente con lo spirito
spensierato e dinamico del brand.







